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	Название отчета
	Маркетинговое исследование и анализ рынка ипотечного кредитования: обзор и структура рынка.

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета
	16.03.2005

	Количество страниц
	79 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб. или $)
	18 000 руб. (вкл. НДС)

	Краткое описание отчета (предмет исследования, основные блоки) – не более 2-х абзацев
	Предмет исследования: рынок ипотечного кредитования

Исследование предназначено для широкого круга компаний, прямо или косвенно работающих на рынке ипотечного кредитования. В первую очередь исследование будет представлять интерес для:

· Банков, уже работающие или планирующие выход на Рынок 

· Риэлтеров

· Маркетинговых, рекламных и PR-агентств

· Корпоративных потребителей на рынке недвижимости

· Органов регионального и местного самоуправления

	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Цели и задачи исследования

Исследование ставит перед собой задачу определить современные тенденции рынка ипотечного кредитования в России с целью выработки базовых рекомендаций по разработке среднесрочной стратегии для участников Рынка.

Источники информации 
Исследование основано на информации из открытых и полуоткрытых источников, таких как СМИ, информационные и аналитические агентства. В исследовании использованы также собственные наработки Маркетингового Агентства Step by Step.

Выдержки из текста

В исследовании Маркетингового Агентства Step by Step содержаться данные следующего характера:

Во многих развитых странах задолженность населения перед банками достигает 60-70% годового объема ВВП. В России на сегодня это соотношение составляет 0,2%, тогда как в странах Восточной Европы – 5-20%. 

По данным опроса населения, 39% всех домохозяйств удовлетворены жилищными условиями; 34,7% готовы улучшать жилищные условия самостоятельно (приобрести и построить жилье – 28,5%, получить жилье по наследству, арендовать, обменять жилье и т.д. ‑ 6,2%), 26,3% нуждаются в помощи государства, в том числе 7,1% домохозяйств рассчитывают на предоставление социального жилья.
Покупка недвижимости, как средство инвестирования свободных средств, в большей степени привлекает жителей крупных городов с населением от 500 тысяч до 1 миллиона человек – 55%. Жители малых и средних городов (менее 100 тысяч и от 100 до 500 тысяч человек) больше доверяют банковским вкладам – 24%.

Потенциальная емкость рынка ипотечных ценных бумаг (возможности инвесторов приобретать ипотечные ценные бумаги) оценивается экспертами в объеме 2,2 трлн. руб. (в ценах 2003 г.) за период 2004‑2010 гг.
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов и Гильдии маркетологов.
